JAK NAPSAT SKUELOU
TISKOVOU ZPRAWY

ING. MIROSLAU OUPIC m
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-

novinare

televiani, internetova
- Vybrani novindri v téchto
médiich
- Ekonowmickad, kulturni,
sportovni redakee, 2
domova, 2e 2ahraniéi



PRICE NOUINFE

« premysIi nad tématy svych élanki — kratké zpravy, delsi analytické

« dostane Vasi tiskovou 2pravu

. pre&te si Vds e-mail s tiskovou 2prdvou — dilesity PREDMET e-mailu!

« pFeéte si Vasi tiskovou 2pravu (pokud e-wmail nevymase)

« kdyz jej Vase T2 upoutd, navrhne &ldnek na jejim 2dkladé do vyddni

« po schvdleni dostane prostor pro tento é&ldnek

« 2 va$i tiskové 2pravy musi vybrat podstatu (hlavni informace)!

« potiebuje pFimou Ve — vyjddieni osob - vds komentady, experti, analytici, zndmé osoby

« potiebyje relevantni piilohy — fotografie, videa, tabulky, grafy, odkazy

, v

« tvoii cely Eldnek
« dostdvd korelctury od vedouciho redakce (3éfredaktor, editor)

< déld dalsi dpravy textu éldnku — zkrdceni, nové doplnéni a podobné

« vydani Eldnku - internetové médium (béhem dne), denik (zitra), tydenik, mésicnik



KLICOUE oTiizKY PRO TyoREY 17

Kazdd kvalitni tiskovd 2prdva musi obsahovat odpovédi na kli¢ové otdzky:

« KOMU? - Kdo je &tendr?

- vefejnost, odbornd verejnost, rodice, sportovci, cizinci, stdtni sprava, stdatni instituce, seniori,...

« PROC? - Co tato informace &tendri prinese?

- informovat jej, uklidnit jej, vyprovokovat k akci,...

< 0 CEM? - pouiivat jen relevantni informace pro médium, a tedy pro étendre

- je zbytecné informovat o otevieni nové kantygny pro celostdtni denik

« KDY? — sprdvné naéasovani

- pied uvedenim nového vigrobku nebo sluzby, po akci, pred prazdninami, pred Vanocemi, pied veletrhem, pred
vyprodejem

« JAK? — sprdvnd formulace tiskové 2pravy

> vjz ddle
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UPOUTAT POZORNOST

Ka2da kvalitni tiskova 2prdva
musi ‘ B \
ind¥e osobné upoutat ., Ay e
- novindre osobn upouta | Ui
- Novindre presvédéit o :
2ajimavosti vasi T2 pro jeho : 6000000006 0 ¢
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- 2jednodusit novindvovi prdci



JAK ZIEDNODUSIT NOUINAR Ol PRI

Co wmusi kvalitni tiskovd 2prdva obsahovat?

« kvalitni, presné, pravdivé a relevantni informace

« psdt o Vasi spoleénosti ve tieti osobé! — spolecnost XY vytvorila misto my jsme vytvoril
« strukturu — 3 &dsti — 2aldtek, hlavni &dst a konec

« kreativni titulek — musi p¥itdhnout Etendyovu pozornost!

« PEREX — dvé az tii véty v dvodnim odstavei — 2husténé hlavni informacem v T2

« primd Ffe¢ — manaZer Vasi spolecnosti, expert, znamd osoba, Vds klient

« nékolik kvalitnich fotografii — v dobrém rozliseni, format jak na vysku, tak na $ivku

« uvedeni 2pétngch kontakti na Vds — pro moznost doptdni se na dalsi informace, apod.

- VZDY zasilat textovy soubor (MS Word, RTF formdt)! — mosnost kopivovdni textu

« V83 piilohy (fotografie, videa) 2asilat pres dlo3isté - Uschovna, WeTranfer, apod.




Kreativni nadpis

PEREX — dvé a2 tii véty shrnujici celou
T2 (véetné data a mista- Praha,
1.6.2020)

Hlavni &dst T2 — informace (vietné
primé Feéi, grafi nebo tabulek)

Informace o Vasi firmé, o projektu,
vy2kumu, apod.

Kontaktni ddaje na opravnénou osobu
(tiskovg mluvéi, P.R. manager) véetné
e-mailu a mobilu!




CAS ZASLAN TISKOUE zprilyy

Tisténg denik
0d 38 do 10 hodin
Vzhledem k
odpoledni

uzavérce

Internetové
médium

V noci nebo

dopoledne
Neni" uzdvérka,
Clanky se daji

nasazovat v pribéhu
celého dne

Tydenik,

mesichnik,

obéasnik
Volngjsi reZim, ale
nejlépe co nejdrive,
aby byl dostateény
¢as na tvorbu
Elanku




PRO DALST INFORMACE NEBO
PRO PRIPRAVY KONKRETN
TISKOUE ZPRAVY SE PROSIM
OBRACEITE NA:




